JULIA CAGE

CUM

SA SALVAM

MEDIA

Capitalism, finantare participativa
si democratie

Traducere din limba franceza de
DENISA-ADRIANA OPREA

comunicare @ ro



Traducatoarea ii multumeste doamnei JULIA BADEA-GUERITEE
pentru lectura de specialitate.

Redactor: ANCA MILU-VAIDESEGAN
Tehnoredactor: OLGA MACHIN

Julia Cagé
Savver les médias. Capitalisme, financement participatif et démocratie,
Copyright © Editions du Seuil et La République des Idées, 2015

Copyright © Editura COMUNICARE.RO, 2018,
pentru prezenta editie in limba romana

Toate drepturile asupra prezentei editii in limba romana apartin
Editurii COMUNICARE.RO.

Editura COMUNICARE.RO este departament in cadrul Scolii Nationale de
Studii Politice si Administrative, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice.

SNSPA, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice
Str. Povernei, nr. 6
010643 Bucuresti
Romania
www.edituracomunicare.ro

Descrierea CIP a Bibliotecii Nationale a Romaniei
CAGE, JULIA
Cum sa salvam media. Capitalism, finantare participativa si democratie /
Julia Cagé; trad. din Ib. francezi: Denisa-Adriana Oprea. — Bucuresti:
Comunicare.ro, 2018
ISBN 978-973-711-587-4

I. Oprea, Denisa-Adriana (trad.)

65
32



CUPRINS

Introducere — Pentru un nou model de guvernanta / 5
TNuziile pierdute / 7
Organizatiile de media nu sunt o marfa / 9
Media si democratie / 11
Salvarea presei scrise si audiovizuale / 13

1 Era informatiei? / 15
Informatia in alte sectoare / 16
O mare diversitate de statute si modalitati de
finantare / 19
Ce este informatia? / 22
Jurnalistii si legitimatia de presa / 23
Evolutia numarului de jurnalisti / 24
Revolutionarea meseriei de jurnalist / 27
Tot mai putini jurnalisti... pe fiecare ziar
in parte / 28
De la tipar la web / 31
O scadere a calitatii continutului? / 34
O crestere a cantitatii de continuturi online? / 38

2 Sfarsitul iluziilor / 41
Nasterea publicitatii in presa / 42
Iluzia publicitatii / 45
Tot mai putina publicitate / 47
Iluzia concurentei / 51



Limitele concurentei / 52

Efectele perverse ale concurentei / 58

Iluzia unui public de ordinul milioanelor de

internauti / 62

Iluzia unor organizatii de media

sustinute de stat / 67

Adevarata pondere a subventiilor acordate
presei / 69

Recontextualizarea subventiilor / 72

Reforma subventiilor acordate presei / 74

TIluzia unei noi gilded age / 76

Moartea unei libertati / 78

3 Un nou model pentru secolul XXI / 83

Depasirea legii pietei / 84

Piatd si piete / 88

Media nonprofit / 90

Guvernanta si actiuni / 92

Un tur al lumii personal / 94

Cazul francez / 99

Pretul independentei / 101

Fondurile de dotare: o solutie? / 104

Limite / 108

Un nou model: societatea de media / 110

Capital si putere / 113

Drepturile de vot in cadrul societatii de
media / 115

Exemplu / 117

Avantajele societatii de media / 120

O alternativa la sistemul de subventii acordate
presei / 124

Concluzii — Capitalism si democratie / 127
Sfarsitul diligentei / 127
Sfarsitul jocului? / 129



Era informatiei?

Traim oare intr-o societate a informatiei? Jurnalistii si,
in sens mai larg, producatorii de informatie sunt oare
tot mai numerosi ori sunt pe cale de disparitie? Calitatea
informatiei este in continua crestere ori s-a degradat in
favoarea unei profuziuni iluzorii si a unui val continuu
de stiri care, in realitate, nu au caracterul de noutate
specific stirii?

Inainte de a propune solutii pentru a iesi din criza ac-
tuald pe care o traverseaza media, trebuie sa analizam cu
precizie situatia si sa intelegem mai bine cine produce
informatia, cum se difuzeaza aceasta si de catre cine este
consumata. E vorba aici nu doar de informatia asa cum
este ea astdzi propusa de media, ci de cunoastere in sens
larg, oferitda de ansamblul industriilor culturale, de uni-
versitati, muzee, teatre ori cinema. Informatia ca bun pu-
blic; temelia insasi a participarii politice si a democratiei.

Daca informatia este un bun public, atunci este un
bun public care nu poate fi produs direct de cdtre stat,
aidoma, de altfel, multor altor bunuri culturale. Prin ur-
mare, la intersectia dintre piata si stat, dintre sectorul

public si cel privat, trebuie regandit modelul economic
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al mass-media. Solutiile, ca si problemele, sunt cele pro-
puse de economia cunoasterii in secolul XXI. Numeroase
sectoare producatoare de cunoastere si de cultura au
dezvoltat de mult modele care permit depadsirea legii
absolute a pietei si a profitului, scipand astfel de con-
trolul statului. Media se pot inspira de aici pentru a-si
largi campul posibilitatilor si a iesi din criza.

Informatia in alte sectoare

E dificil de estimat cu precizie aportul ,sectorului
cunoasterii” la economie. Ar insemna sa luam in calcul
nu doar contributia culturii, ci si rolul jucat de alte dome-
nii, indeosebi de invatamantul superior si cercetare.

Conform unui raport oficial recent, ,cultura” in sens
strict contribuie cu 3,2% la PIB-ul Frantei!, adica de
sapte ori mai mult decat industria auto si echivalentul
intregului sector al agriculturii si al industriilor alimenta-
re. Prin ,,cultura” se intelege aici totalitatea sectoarelor
presei, cartii, audiovizualului, publicitatii, artelor spec-
tacolului, patrimoniului, artelor vizuale, arhitecturii,
cinematografului, industriilor audio-video si accesul la
stiinta si cultura. Astfel definit, acest sector angajeaza
in mod direct si indirect 670 000 de persoane, adica
2,5% din totalul salariatilor din Franta.

Y LApport de la culture & Uéconomie en France (Contributia culturii
la economie in Franta), Raport al Inspectoratului General al
Finantelor si al Inspectoratului General al Afacerilor Culturale,
decembrie 2013.
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Ar fi totusi eronat sa ne marginim la aceste date. In-
stitutiile de invatamant superior si centrele de cercetare
joaca un rol esential In producerea si transmiterea
cunoasterii, adesea in simbioza cu sectoarele culturale
si indeosebi cu media. De altfel, ponderea lor o depa-
seste pe aceea a tuturor sectoarelor culturale luate im-
preuna. Invitamantul superior si cercetarea contribuie
in prezent cu 3,8% la PIB-ul Frantei (1,5% invataman-
tul superior! si ceva mai putin de 2,3% cercetarea). Per-
sonalul angajat numara in jur de 650 000 de salariati,
adica, si in acest caz, aproape 2,5% din totalul locurilor
de munci. In total, personalul din cercetarea publica
si privata (inclusiv Cercetare si Dezvoltare) se ridica la
400 000 de salariati (dintre care 250 000 de cerceta-
tori), iar cel din invatamantul superior public si privat
numara in jur de 150 000 de angajati (dintre care In
jur de 80 000 de profesori si profesori-cercetatori).

Astfel, daca includem cultura, invatamantul superior
sl cercetarea, constatam ca sectorul cunoasterii repre-
zinta 7% din PIB-ul Frantei si aproape 5% din totalul
locurilor de munca. Daca am adauga aici invatamantul
preuniversitar, am depasi clar 10% din PIB, procent pe
care l-am putea defalca in aproximativ trei parti: o treime
cultura, o treime Invatimantul superior si cercetarea si

o treime invatdimantul preuniversitar.

! Putin sub media tarilor OCDE (1,6%) si mult mai slab decat
in Statele Unite (2,8%) (cf. Education at a Glance 2013. OECD Indi-
cators, OECD Publishing, OCDE, 2013).
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In cadrul acestui sector de o importanta considerabila,
ponderea subansamblului reprezentat de media poate
parea relativ slaba. Cu mai putin de 30% din cifra totala
de afaceri inregistrata de culturd, media (presa scrisa, ra-
dioul si televiziunea) nu contribuie decat intr-o masura
foarte mica, din punct de vedere pur contabil, la produ-
cerea cunoasterii. In Franta, sunt aproximativ de doua
ori mai multi profesori-cercetatori decat jurnalisti si toate
semnele arata ca aceasta discrepanta se va accentua daca
tendintele actuale se mentin. In vreme ce, intre 1992 si
2013, efectivele de profesori si profesori-cercetatori s-au
marit cu mai bine de 67%, numarul jurnalistilor nu a
crescut decat cu 38% (o progresie foarte inegal distribuita
in functie de tipul de media).

Totusi, prin amploarea publicului lor, media raman
un sector considerabil. In Franta, invitimantul superior
inseamna 2,4 milioane de studenti, adica in jur de o
treime din numarul total de cititori ai presei cotidiene
regionale. Chiar luat in ansamblu, sistemul de educatie
francez abia daca numara mai multi elevi, studenti sau
ucenici (15,2 milioane) decat audienta cumulata a tele-
jurnalelor de la TF 1, France 2, Artesi M6 (13,6 milioane).
In Franta, spectacolul liric inseamna 1 000 de reprezen-
tatii care atrag peste 1,4 milioane de spectatori pe se-
zon, adica de aproape sase ori mai putin decat numarul
de vizitatori unici lunari ai site-ului Le Monde. 328 000
de persoane care asista la spectacolele de balet de la

Opera Nationalda din Paris inseamna mai putin decat
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numadrul mediu zilnic de cititori doar ai editiei tiparite
a Quest-France.

Deplangem adesea, in parte pe buna dreptate, inde-
partarea cititorilor de presa scrisa, dar, in vreme ce mai
bine de doua treimi dintre francezii in varsta de peste 15
ani citesc regulat un cotidian, mai putin de 60% merg la
cinema cel putin o data pe an, doar o treime viziteaza
muzee sau exporzitii si doar o cincime merg la teatru.

Iata paradoxul media si, In particular, al presei. Un
numar mic de actori, cu o pondere In economie relativ
scazuta si care se bazeaza pe un numar inca si mai mic
de salariati, ajung la un public extrem de larg si il pot
influenta in luarea unor decizii esentiale pentru buna
functionare a democratiei. In contextul in care sufragiul
universal nu mai e de ajuns pentru a legitima puterea
politica, democratia trebuie sa se sprijine, mai mult ca

oricand, pe contra-puterea reprezentatd de medial.

O mare diversitate de statute si
modalitati de finantare

Or, aceastda contra-putere are multiple fatete. Daca, in
Franta, majoritatea ziarelor sunt societati pe actiuni, mai
bine de doua treimi din posturile de radio au la baza

structuri asociative. In sens mai general, numeroasele

' A se vedea mai cu seama Pierre Rosanvallon, La Contre-
démocratie. La politique a U'age de la défiance, Seuil, Paris, 2006, La légiti-
mité démocratique. Impartialité, réflexivité, proximité, Seuil, Paris, 2008.
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