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I. Publicul
si multimea

Multimea nu numai ca atrage si isi cheama in
mod irezistibil spectatorul, dar numele sau
exercita o influenta deosebita asupra citito-
rului contemporan, iar anumiti scriitori sunt
tentati sa desemneze prin acest cuvant ambi-
guu tot felul de grupari. Este important ca
aceasta confuzie sa inceteze, si mai ales, sa nu
se puna semnul egal intre multime si Public,
vocabula susceptibild ea insasi de diverse
acceptiuni pe care voi incerca sa le precizez.
Vorbim despre publicul unui teatru, publicul
unei adunari oarecare; in acest caz, public in-
seamna multime. Dar acest sens nu este singu-
rul si nici cel mai important, si, in timp ce
importanta sa scade sau ramane constanta,
epoca modernd, de la inventarea tiparului, a
dat nastere unui tip de public total diferit,
care nu inceteaza sa se dezvolte si a carui ex-
tindere continua este una dintre trasaturile
cele mai evidente ale epocii noastre. Am stu-
diat psihologia multimilor; mai ramane sa
vorbim despre psihologia publicului, inteles
in acest al doilea sens, ca o comunitate pur
spirituald, ca o diseminare de indivizi separati
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fizic si a caror coeziune este pur mentala. De unde incepe publicul,
cum ia nastere, cum se dezvoltd, varietatile sale, raporturile acestuia
cu cei care il conduc, cu multimea, cu corporatiile, cu statul, pu-
terea sa in bine sau In rau si modalitatile In care simte ori actio-
neaza: iatd ce ne propunem sa cercetim in acest studiu.

in societatile animale cele mai primitive, asocierea consta mai
ales intr-o agregare materiala. Pe masura ce urcam in arborele
vietii, relatia sociala se spiritualizeaza. Dar, daca indivizii se inde-
parteaza pana in punctul in care nu se mai vad sau raman astfel
separati mai mult timp, ei inceteaza sa mai fie asociati. Din acest
punct de vedere, multimea are in ea ceva animalic. Nu este oare
suma unor contagiuni psihice produse in mod esential prin con-
tacte fizice? Dar formele de comunicare de la un individ la altul,
de la un spirit la altul nu au drept conditie necesara apropierea
fizica. Aceasta conditie este indeplinitd din ce in ce mai putin
atunci cand apar in societatile civilizate curentele de opinie. Aceste
fluvii sociale!, aceste mari miscari care reusesc sa exalte si sd an-
treneze chiar si spiritele cele mai calme si mintile cele mai ratio-
nale si care au determinat parlamente si guverne sa le consacre
legi sau decrete nu au luat, de bund seama, nastere prin intalnirea
oamenilor pe strada sau in agora. Lucru ciudat, oamenii care se
mobilizeaza astfel, care se influenteaza reciproc sau, mai degraba,
isi transmit influente unii altora de sus nu se ating, nu se vad, nici
nu se aud: stau fiecare acasa, citind acelasi ziar, raspanditi pe un
teritoriu intins. Care este, deci, legdtura dintre ei? Aceastd lega-
tura este, impreund cu simultaneitatea convingerii sau a pasiunii
lor, constiinta faptului — pe care o are fiecare — ca aceasta idee
sau vointa este impartasita in acelasi moment de un numar mare

1. Sd remarcam faptul ca aceste comparatii hidraulice apar in mod natural
sub condei de fiecare datd cind este vorba despre multimi, ca si despre pu-
blicuri. Ele se aseamana din acest punct de vedere. O multime in miscare,
intr-o seara de sarbatoare publica, se deplaseaza lent si agitat, amintind de
un rau fard albie. Cdci nimic nu se poate compara mai bine cu un organism
decat o multime sau un public. Sunt mai degraba cursuri de apa al caror regim
nu este inca definit.
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de alti oameni. Este suficient ca omul sa stie acest lucru, fara a fi
macar nevoie sa-i vada pe ceilalti, pentru a fi influentat de ei ca
masad, si nu numai de ziarist, sursa de inspiratie comuna, la randul
lui invizibil si necunoscut — si cu atat mai fascinant.

Cititorul nu are, in general, constiinta faptului ca este supus
acestei influente persuasive, aproape irezistibile, a ziarului pe care
il citeste in mod obisnuit. Ziaristul nu uitd niciodata natura si gus-
turile publicului sau, fatd de care are mai degraba bunavointa.
Cititorul constientizeaza inca si mai putin: nici nu-si pune pro-
blema influentei pe care masa celorlalti cititori o are asupra sa.
Si, totusi, aceasta nu este cu nimic mai putin incontestabila. Ea
se exercita In acelasi timp asupra curiozitdtii cititorului, care devi-
ne cu atit mai aprinsa, si asupra judecatii sale, care incearca sa
se puna de acord cu cea a majoritdtii sau a elitei, dupa caz. Des-
chid un ziar pe care il cred de astazi si citesc cu aviditate anumite
stiri; apoi iImi dau seama ca este de acum o luna sau de acum o
zi si iInceteaza brusc sa ma mai intereseze. De unde vine acest dez-
gust subit? Faptele prezentate si-au pierdut cu ceva interesul intrin-
sec? Nu, dar ne ddm seama ca suntem singurii care citesc stirea
respectiva si acest lucru este suficient. Ceea ce dovedeste, deci,
ca acea curiozitate aprinsa care ne anima tine de iluzia inconsti-
enta ca sentimentele noastre sunt impartasite de o multime de
alti indivizi. Ziarul de ieri sau de alaltaieri, comparat cu cel de as-
tazi, este ca un discurs citit de-acasa fata de un discurs ascultat in
mijlocul unei multimi imense.

Atunci cand suntem supusi fara stirea noastra la aceasta conta-
giune invizibild a publicului din care facem parte, suntem inclinati
sa o explicam prin simplul prestigiu al actualitatii. Dacd ziarul de
astazi ne intereseaza din acest punct de vedere, este pentru ca nu
ne povesteste decat intAmplari de actualitate, iar proximitatea aces-
tor fapte, si nu faptul ca le aflaim simultan cu ceilalti, ne-ar starni
pasiunea fata de ceea ce citim. Dar sd analizim cu atentie aceasta
senzatie de actualitate atat de ciudata si pasiunea tot mai mare pentru

ea, care este una dintre caracteristicile cele mai evidente ale vietii
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civilizate. Ce anume are reputatia de ,actualitate“? Numai ceea ce
tocmai s-a Intamplat? Nu, actualitatea este, in realitate, acel fapt care
suscita un interes general, chiar daca este un fapt mai vechi. in
ultimii ani, a fost ,de actualitate” tot ceea ce a tinut de Napoleon;
tot ceea ce este la moda este de actualitate. Si nu este ,de actua-
litate“ ceea ce este recent, dar neglijat de atentia publica indrep-
tata spre altceva. Cand a izbucnit afacerea Dreyfus, in Asia sau in
Africa se petreceau lucruri care ar fi putut foarte bine sa ne inte-
reseze, dar am fi zis ca nu sunt deloc de actualitate. Pe scurt, pasiu-
nea pentru actualitate progreseaza o data cu sociabilitatea, fiind una
dintre manifestdrile ei cele mai evidente; si cum specificul presei
periodice, al presei cotidiene mai ales, este de a nu se ocupa decat
de subiecte de actualitate, n-ar trebui sa ne surprinda sa vedem ca
intre cititorii obisnuiti ai aceluiasi ziar se leaga si se strange un fel
de asociere prea putin remarcatd, desi foarte importanta.
Bineinteles, pentru ca influentarea la distantd a indivizilor care
compun un public si devina posibild trebuie ca acestia sa fi prac-
ticat mult timp, prin rutina vietii sociale intense, a vietii urbane,
influentarea prin proximitate. Inci din copilirie si adolescenta,
incepem sa resimtim puternic acfiunea privirii celuilalt, care se expri-
ma fard sa ne dam seama in atitudinea noastra, in gesturile noastre,
in modul in care ni se schimba ideile, in confuzia sau inflacararea
cuvintelor noastre, in judecatile pe care le facem, in comporta-
mentul nostru. $i abia dupa ce, timp de ani de zile, am fost supusi
si am supus la randul nostru pe altii acestei actiuni impresionante
a privirii ajungem sa fim impresionati de ideea privirii celuilalt, prin
ideea ca suntem obiectul atentiei unor persoane indepdrtate de
noi. La fel, abia dupa ce am cunoscut si am practicat mult timp
puterea de sugestie a unei voci dogmatice si autoritare, auzita de
aproape, lectura unei afirmatii energice devine suficientd pentru
a ne convinge — si simplul fapt de a constientiza adeziunea unui
numadr mare de semeni la opinia respectiva ne incurajeazd sa jude-
cam in acelasi fel. Formarea unui public presupune, deci, o
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evolutie mentala si sociala mult mai avansata decat formarea unei
multimi. Influenta pur ideald, contagiunea in lipsa contactului pe
care le presupune aceasta grupare abstracta si, totusi, reald, aceas-
ta multime spiritualizata, ridicata, ca sa spunem asa, la un alt nivel
de putere, nu s-a putut naste decat dupa secole intregi de viata
sociala mai primitiva, mai elementara.

Nu existd nici in latind, nici in greacd un cuvant care sa desem-
neze ceea ce intelegem prin public. Existd cuvinte pentru a de-
semna poporul, adunarea cetatenilor inarmati sau nu, corpul
electoral, toate variantele de multime. Dar ce scriitor din Antichi-
tate s-a gandit sa vorbeasca despre publicul sau? Nici unul nu si-a
cunoscut niciodata decat auditoriul, in acele sali inchiriate pentru
lecturi publice, in care poetii contemporani lui Plinius cel Tanar
adunau o mica multime favorabila. In ceea ce priveste cititorii raz-
leti ai manuscriselor copiate de mana, realizate in cateva zeci de
exemplare, acestia nu aveau constiinta faptului ca formeaza un
agregat social, asa cum o au in prezent cititorii aceluiasi ziar sau,
uneori, ai aceluiasi roman la moda. Se poate vorbi de un public
in epoca medievala? Nu, dar existau targuri, pelerinaje ale unor
multimi tumultuoase animate de emotii pioase sau belicoase, sen-
timente de furie sau panica. Publicul a luat nastere abia dupa prima
mare dezvoltare a tiparului, in secolul al XVI-lea. Deplasarea fortei
la distanta nu Inseamnd nimic in comparatie cu deplasarea gan-
dirii la distantd. Gandirea nu este oare forta sociala prin excelenta?
Ganditi-va la ideile-cheie ale dlui Fouillée". Acolo gasim noutatea
profunda si efectele incalculabile, citirea zilnica si simultana a
aceleiasi carti, Biblia, editatd pentru prima data in milioane de
exemplare, dand masei unite de cititori senzatia ca formeaza un
corp social nou, desprins de Biserica. Dar acest public care abia
se nastea nu era decat o alta Biserica, cu care se confunda, si tocmai
aceasta este infirmitatea protestantismului, de a fi fost in acelasi

* Alfred Jules Emile Fouillée (1838-1912), filozof francez; a elaborat o teorie
aideilor-cheie: prin tendinta lor de a se autorealiza, ideile ar fi agentul schim-
barii sociale (n. tr.).





